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Въведение
Обемът на изпратените ръкописи трябва да бъде между 3000 и 5000 думи, но не повече от 10 стр. (заедно с резюмето и списъка на използваната литература). Размер на страницата A4 с полета Left 2,5 см, Right 1,8 см, Top 1,8 см, Bottom 2,5 см.

Изложение
Структурата на основния текст на доклада включва следните раздели: въведение (актуалност на проблема), изложение (литературен обзор, методика и резултати на изследването, дискусия) и заключение (приноси на изследването, ограничения и перспективност на изследвания проблем).
Основният текст на доклада трябва да бъде със следното форматиране:  Times New Roman 14pt, spacing 1,5, justified. Първият ред на всеки параграф да е с отстъп навътре 1,2 cm. Между всеки раздел трябва да има един свободен ред.
При цитиране на литературен източник в текста на доклада се изписва фамилията на автора и годината на публикацията (Kluver, 2014) или (Myron  and Koester, 1993) – при цитиране на източник с двама автори, или  (Marinov et al., 2014) – при цитиране на източник с повече от двама автори.
Таблиците и фигурите към доклада трябва да бъдат черно-бели, позиционирани в текста и  номерирани последователно с арабски цифри според реда на цитиране.
Оригиналните файлове в Excel, TIFF във формат JPEG трябва да бъдат изпратени отделно. 
Всички съпровождащи надписи трябва да бъдат с шрифт Times New Roman 10pt, bold, центрирани и разположени над таблиците и под фигурите. Единствено номерата на таблиците трябва да бъдат подравнени вдясно.
Таблица 1.
Брой туристи в периода 2020-2023 г.
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	Брой туристи

	
	
	

	
	
	




Фиг.1 Взаимовръзка между публикации в социалните мрежи и брой посетители

Заключение
След заключението следва да се помести списък с използваната литература, който трябва да бъде оформен по вид на източниците (нормативни документи, книги, статии и студии, доклади, Интернет източници), в рамките на вида – по език на публикацията, а в рамките на съответния език – по азбучен ред. Списъкът трябва да бъде форматиран с шрифт Times New Roman, 10 pt.
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